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MEDIJSKE MANIPULACIJE  KAKO DA IH PREPOZNAS?

LAZNA VEST MANIPULISANJE CINJENICAMA

¥ Cinjeni¢no pogresne tvrdnje ili ¢esto potpuno Poznate i tac¢ne Cinjenice predstavljene
CINJENICA izmisljene informacije. na obmanjujudi nacin.

Smisljene da dezinformisu javnost i sakriju istinu.

d B 83

Kokoska je snela jaje. Kokoska je snela jaje - izlegao se guster. Koka patriota - Kokoska snela jaje
u cast Dana drzavnosti.

DEZINFORMACIJA CENZURA SKRIVENO REKLAMIRANJE

,Miks" cinjenica, netacnog ili poluistinitog Zabrana izvestavanja o nekom dogadaiju, Prikrivena reklama predstavljena kao
sadrzaja. osobi ili temi. novinarski tekst.

Medijski sadrzaji koji su sklonjeni ubrzo
po objavljivanju, a bez jasnog
obrazlozenja redakcije.

Kokoska o kojoj ne smemo da

Kokoska hranjena GMO hranom govorimo uradila je ono sto ne Kako su nam rekli strucnjaci, koke
snela je zdravije jaje. smemo da pomenemo, ali niste to nosilje sa farme ,,L2D” dokazano
culi od nas. su najbolje nosilje u Srbiji.

PROPAGANDA PRISTRASNOST v ) KLIKBEJ.T .
Clanak koji senzacionalistickim naslovom

Informacije, pristrasne ili obmanjujuce, koje se Medijski sadrzaj koji favorizuje jednu stranu, privuce paznju svog konzumenta, obecavajuci
koriste za promovisanje odredenog gledista. ne ukljucujuci drugacija misljenja. sadrzaj koji zapravo ne postoji.

Q)
>

Srpske kokoske najplodnije u Srpske kokoske legu najbolja jaja Nikada necete poverovati sta je
regionu, sto je direktan odraz na svetu. jedna kokoska uradila. Sokantno!
ekonomskog blagostanja Srbije. (FOTO. VIDEO)

—— )R(( IREX

11 Raskrikavanje prepoznaje i druge tippve lazpih vesti poput
SAZNAJ | teorije zavere, pseudonauke, satire. Clanke cije se tvrdnje ne | | | §
mogu proverltl ili nemaju izvore Raskrikavanje oznacava kao Realizovalo Raskrikavanje za IREX program ,Saznaj i razaznay’,

RAZAZNA)  neutemeljene. koji podrzava Ambasada SAD u Srbiji



—————————————— ODAKLE JE POTEKLA INFORMACIJA?

Bombasticne tvrdnje cesto poticu sa
sumnjivih portala ili sa anonimnih naloga
na drustvenim mrezama. Takode, trebalo bi
posumnjati u informacije za koje se
spominje da su potekle iz najnovijih
istrazivanja, ali koje ne upucuju citaoca ko
ih je sproveo i gde se mogu naci.

v

DA LI JE OVO ZAISTA NOVINARSKI TEKST? 1

Obrati paznju na oznake ,reklama‘, ,promo*, ,p.o* ‘

DOK CITAS, GLEDAS ILI SLUSAS VESTI ZAPITAJ SE:

DA LITEKST POTKREPLJUJE
TVRDNJU UNASLOVU?

Lazne vesti se najcesce kriju u samom
naslovu. Bombasticni naslovi obicno sluze
da kliknes na clanak ili kupis novine, dok je
sam tekst drugaciji i cesto nema veze sa
naslovom.

GDE SU DOKALI?

Kredibilan medij uvek daje dokaze i
argumente za svoje tvrdnje.
Ukoliko medijski sadrzaj pociva samo
na anonimnim izvorima i misljenjima,
bez drugih dokaza, njegova istinitost je
upitna.

(placeni oglas) ili malu brojéanu sifru. Ako tekst
u jako pozitivnom svetlu predstavlja neku privat
nu ili drzavnu firmu, proizvod, funkcionera ili
biznismena, imaj na umu da se mozda radi o
neobeleznoj reklami.

DA LI JE OVO CELA PRIEA?

Informisi se iz vise verodostojnih
lzvora.

DA LI JE OVO LOGICNO?
IMA LI OVO SMISLA?

Uvek se pitaj: da li je ovo sto citam logicno?
Ako nije, to je prvi signal da bi informacija
trebalo da se proveri.

KOJIJETONTEKSTAILI TV PRILOGA?
KAKO SE OSECAS NAKON STO

GLEDAS, CITAS ILI SLUSASVESTI? < pA 11 JEMEDL VERODOSTO JN‘_)

Novinarstvo nije obracun sa neistomist
jenicima niti pohvala vlastima.

DA LI JE FOTOGRAFIJA AUTENTICNA?

Najjednostavniji nacin je da je izguglas: desni
klik na fotografiju - Search Google for image |
pogledaj od kada se ta fotografija ,vrti po
Internetu i gde je sve objavljivana.

Nepotpisani tekstovi su prvi signal da je
vest sumnjiva. Takode, sumnjivi su I sajtovi
bez impresuma, odnosno informacija ko su
vlasnici, urednici i hovinari.

Jezik dobrog izvestavanja je civilizovan i
Izbalansiran, bez uvreda, diskriminacije,
psovki, usklika i ostalih zapaljivih ko @S%#7 IS

statacija koje ¢e u ¢itaocu probuditi bilo o
mrznju bilo odusevljenje. ‘ ﬂ

******
*****
tttttt

SAZNAJI Realizovalo Raskrikavanje za IREX program ,Saznaj i
RAZAZNAJ razaznaj”, koji podrzava Ambasada SAD u Srhbiji.




Moje medijsko okruzenje

T @ B B

Pomodi ucesnicima da 20 minuta » Racunar, Vodite racuna o tome

analizis;aeju svo;k: dnevne » projektor, da imate dovoljno

medijske navike kroz analizu 2 S 2 primeraka odsStampanog
SR 4 » materijal ,Moje med % 2 i

s Rosknies & | ot Mol

medijima. » olovke

Prikazite materijal Moje medijsko okruzenje preko projektora i dajte ucesnicima uputstva za popunjavanje, a
potom podelite u¢esnicima Stampani materijal.

ZADATAK: Zamolite ucesnike da popune kruznu tabelu tako $to ¢e navesti koliko sati dnevno provode uz

medije (elektronsku postu, Fejsbuk, Tviter, radio, televizijske emisije, itd.) i koji sadrzaj konzumiraju na svakoj

platformi. Na primer, oni ujutru mozda gledaju jutarnji TV program, slusaju podkast ili Jutjub na putu do
posla ili $kole u autobusu i proveravaju Fejsbuk ili Instagram u vreme rucka na racunaru na poslu. Svima recite da
navedu 5to je vise moguce stavki i sve $to im padne na pamet. Ne zaboravite da tu treba da budu ukljuéeni svi mediji,
pa cak i oni koje pasivno pratimo (npr. ukljuc¢en radio u kolima dok vozimo) - to ne moraju biti samo vesti. Poseban
odeljak tabele predviden je za okvirni broj lajkova i $erova (deljenja) na dnevnom nivou. Naposletku, ucesnici treba
da saberu broj sati za svaku od pet celina, a potom i da izracunaju ukupan broj sati. MoZe se desiti da neko od ucesnika
dobije rezultat koji je veci od 24 sata, ili rezultat koji je vedi od broja sati tokom kojih je budan. To nije nemoguce, s
obzirom na fenomen multiskrininga, koji podrazumeva simultano koris¢enje dva medija (na primer, skrolovanje na
Fejsbuku ili Instagramu dok gledamo film na TV-u).

(5® PITAJTE: Koje trendove uocavate u svojim navikama i da li vas je nesto iznenadilo?

‘{:i]” BELESKA: Podelite nesto iznenadujuce $to ste saznali o sopstvenom koriséenju informacija kada ste prvi put
uradili ovu vebu (Budite hrabri! Podelite nesto ¢ega se moZda pomalo i stidite - to e podstadi druge da se otvore),

Zamolite dobrovoljce da podele sa ostalima svoje dnevne navike (MoZete ih podstaknuti pitanjima poput: Da li neko
misli da je rekorder po broju sati/minuta koje provodi s medijima? Da li neko misli da provodi najmanje vremena s

me%ma?).
(_=-= PITAJTE: Imate li utisak da vas zasipa mnogo informacija? Kako to uti¢e na vasu sposobnost da razaznate
—, kvalitetinformacija?
—

D ™) OKVIR ZA RAZGOVOR: Medijska prezasi¢enost je dokumentovan fenomen, i mnogi od nas se osecaju
prezasiceno koli¢inom medija koje konzumiramo, time koliko se medija od nas ocekuje da pratimo, koliko
uredaja imamo, itd. MoZe biti tesko iskljuditi se.



Prepoznaj i obuzdaj

{@% Cil Vreme 7 Materijali @ Priprema

Razumeti nacin na koji 10 minuta » Racunar, Vodite racuna o
nas imenovanje emocija » projektor, tome da imate
prouzrokovanih medijskim .. ; dovoljno primeraka
R G et » flipcart, markeri, G
sadrzajima moze uciniti % g ., odstampanog
otpornijim na manipulacije. » materijal ,Tocak emocija’,  aterjjala , Tocak
» prazni listovi papira, emocija”
» olovke

U okviru ove aktivnosti, ucesnici ce ispitati kako reaguju na vesti. Podelite Stampani materijal ,Tocak emocija” i
zamolite ucesnike da se upoznaju sa spektrom osecanja koji je prikazan. Obezbedite da ucesnici imaju prazan list
papira. Pokazite im primere naslova i pomenite da su to sve stvarni naslovi. Ukoliko je polaznicima tesko da imenuju
osecanje, predlozite da pogledaju Stampani materijal ,Toak emocija“ da bi dobili neke ideje. Dajte im vremena za
apsorbuju informacije.

A
(:‘@ OBJASNITE: Prepoznaj i obuzdaj

Vesti i mediji mogu izazvati odredene emocije - na primer, moZzemo postati iznervirani, iznenadeni, besni,
zbunjeni ili tuzni. Ukoliko posvetite malo vremena identifikovanju sopstvene emocionalne reakcije, zastanete i
napravite korak unazad, to vam moze pomoci da bolje razumete vesti i druge medijske sadrzaje koje konzumirate,
da bolje razumete sopstvene stavove u odnosu na odredenu temu i da izbegnete mogucnost da poverujete u sadrzaj
koji mozda nije istinit.

Ovaj princip nazivamo ,Prepoznajiobuzdaj“ (fraza je pozajmljena od dr Dena Sigela, istrazivaca u oblasti meduljudske
neurobiologije). Cin pronalazenja reci koje opisuju nase emocije aktivira deo mozga koji nam omogucava da
uspostavimo mentalnu kontrolu i da sami sebe reguliSemo (,izvrini mozak*). To nam daje sposobnost da biramo
kako ¢emo reagovati na ono sto je izazvalo reakciju. Kad zastanemo, obuzdamo svoju reakciju i aktiviramo svoj
izvrini mozak, to ¢e nam pomoci da procenimo istinitost informacija, ili ¢e nas makar spreciti da podelimo nesto za
$ta nismo sigurni da je istina.



Tipovi manipulacija
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Vreme

ucesnici ce biti upoznati 20 minuta
s razlicitim vrstama

manipulativnih sadrzaja i

pogresnih informacija;

ucesnici ¢e nauciti

strategije koje ceim

pomoci da prepoznaju vrste

manipulativnih sadrzaja.

OBJASNITE: Postoje razliciti tipovi netacnih informacija i manipulacija, od onih nehajnih do onih koje
ciljano nastaju kako bi nekome nanele Stetu. Na prezentaciji koja sledi pojasnicemo devet tipova

manipulisanja.

% PREZENTACIJA

Broj

slajda

D

‘(’\
¢ " OBJIASNITE:
Cinjenica je informacija koja je tacna,

% Materijali f‘é Priprema
» Racunar, Pripremite prezentaciju sa
» projektor, opisom slajdova i dobro

se upoznajte s primeima
koje cete izneti, jer neki
od njih zahtevaju dodatno
objasnjenje.

» prezentacija

» papiriiolovke.

Objasnjenje

proverena i objektivna.

Lazna vest je ¢injeni¢no pogresna tvrdnja ili potpuno izmisljena informacija.

Manipulisanje ¢injenicama nastaje kada su poznate i tacne ¢injenice predstavljene na obmanjujuci nacin.

S, e&? OBJASNITE:

Dezinformacija je miks cinjenica, netacnog ili poluistinitog sadrzaja.

Cenzura je zabrana izvestavanja o nekom dogadaju, osobi ili temi.

Skriveno reklamiranje je prikrivena reklama predstavljena kao novinarski tekst.

D 2&)99 OBJASNITE:

[ g mgpe
000
Neverodostojne vesti i informacije mogu se javljati u mnogim oblicima, ukljucujuci pogresne informacije i lazne
informacije. Ove vrste neverodostojnih informacija cesto se razlikuju u pogledu namere, odnosno toga da li
njihov autor pokusava da obmane, manipulie, ili na drugi nacin nanese stetu svojim sadrzajem. Sposobnost
prepoznavanja informacija koje bi mogle biti lazne ili na neki nacin manipulativne predstavlja kljuénu vestinu
medijske pismenosti i moZe vam pomoci da ne budete Zrtva spletke ili necijeg loseg delovanja i loSe namere.

Propaganda obuhvata pristrasne ili obmanjujuce informacije koje se koriste za promovisanje

odredenog gledista.

Pristrasnost podrazumeva medijski sadrzaj koji favorizuje jednu stranu, ne ukljucujuci drugacija misljenja.

Klikbejt je clanak koji senzacionalistickim naslovom privuce paznju svog konzumenta, obecavajuci

sadrzaj koji zapravo ne postoji.

SAZETAK

Imajte na umu princip ,Proveri pa deli” - vi ste najvaznija linija odbrane protiv laznih informacija!

Slika slajda
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Moje medijsko okruzenje




